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Abstract---This study aims to analyze the impact of viral marketing on 
the purchasing behavior of Algerian youth, relying on the AIDAS 

model, which includes five basic stages: Awareness, Interest, Desire, 

Action, and satisfaction. The study also seeks to explore the 
moderating effect of some demographic characteristics (gender, 

educational level) on the nature of the relationship between viral 

marketing and purchasing behavior. To achieve the objectives of the 

study, a descriptive analytical approach was adopted, and an 
electronic questionnaire was distributed to a sample of Algerian youth, 

with a size of 100 individuals. After processing the data using 

appropriate statistical methods, the study concluded that viral 
marketing has a positive impact on purchasing behavior through its 

influence on all stages of the AIDAS model. The study also showed 

that there are statistically significant differences in the impact of viral 
marketing on purchasing behavior attributed to demographic 

characteristics (gender, educational level), these difference favor 

individual with higher educational level. 
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 : مقدمة
تقد ععييم  للاععيولظععع صط ل  ل هععيصللمو ععيتلتقد عععيي لمعع لتاو عععيتلمععالتقدمععلتلتقدوجيقعععيظللالنلشعع لتوادعععنصلتقيتتعععالاججععنعلتقديتدعع لتوظد عععن ل ل ععع للتق عععن  ل

قعععاونعلتق ي  عع قلاليععللتقدمل ليلق ع  لتقد يي لتوقوترانيل لاديول لىلتقد ععيي لتقوساتععلللتقعع يليلد ععلل لععالمعععنصك للتقدععيبل عععو ل لمععن لل عع لت  عع ت لل عع لت
معع للا  ععنلمديتيععلتل ه عع لنعع تلتقجععييلمعع لتقد ععيي  لالمعع تلقدوععن ل علتا ععد  لالتق ععيملل عع لمججععنعلتقديتدعع لتوظد ععن للتقعع ل دععا  لظععي تلوليد ععي  تش عع لتقعععان 

التقدون عع لتاان عع ل عع ل  نتهعلتق يم  قالاد   لق قك ل داحللم لتقض اصيل لالتقع كنعلالتا ععيي ل اععترل تععترت     لل لنقعع للقلد ععيي لتقوساتععلللقضعع ن لتقديتدعع ل
لتا د لو لتلحنق  لالتقد ل لق
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 ج:ل لىل يلملبليؤث لتقد يي لتقوساتلل  لمججنعلتقديتدعع لتوظد ععن لل لععالتق ععلييلتقععع ت للقععلبلتقعععان لت يت عع يلا قععكلمعع ل عع  لم ت عع ل ععي لالإشكالية
AIDASل؟

 التساؤلات الفرعية:
 لو ؟ك فلي ننعلتقد يي لتقوساتللنلظ  لتادانهلتقعان لت يت  يلنحيلتاجد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلتقديتد لتوظد ن للتاخد ق1

 خدلو ؟ك فلي ننعلتقد يي لتقوساتللنل ثاصةلتند نتلتقعان لت يت  يلنحيلتاجد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلتقديتد لتوظد ن للتا ق2

ظد ععن للمنلملبليععلصةلتقد ععيي لتقوساتععللنل يق ععللتق ااعع لقععلبلتقعععان لت يت عع يلنللخ  عع لتاجد ععنعلالتلخععلمنعلتاعع اجل ععنل عع لمججععنعلتقديتدعع لتو ق3
 تاخدلو ؟

 ك فليؤث لتقد يي لتقوساتلل لالي تصلتقع ت لتقوللللقلبلتقعان لت يت  يلمح لتقلصتت ل؟ل ق4

 ن ليعل لتقعان لت يت  يلمح لتقلصتت لباق ضنل للل  ل  ل  ت لتاجد نعلالتلخلمنعلتا اجل نل  لمججنعلتقديتد لتوظد ن للتاخدلو ؟ ق5

 جععععن ل لععععالتقليتمعععع للAIDASنعععع ل يظععععلل عععع احل تعل وقعععع ل  جععععن   لنلعثععععسلتقد ععععيي لتقوساتععععلل لععععالتق ععععلييلتقععععع ت لل عععع لم ت عععع ل ععععي جلل ق6
لتقليميا ت   للقلعان لت يت  يلمح لتقلصتت لل)ت جسلالتا ديبلتقدلل  ل(؟

 الفرضيات:
قديتدعع ل  لتقد يي لتقوساتللقهلعثععسل ال وقعع ل  جععن   ل لععالم ععديبلتاداععنهلتقعععان لت يت عع يلنحععيلتاجد ععنعلالتلخععلمنعلتاللعع ل ج ععنل عع لمججععنعلت ق1

 توظد ن لق

 قللي ننعلتقد يي لتقوساتللنل ثاصةلتند نتلتقعان لت يت  يلمح لتقلصتت لقل جد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلتقديتد لتوظد ن ل ق2

ظد ععن لليؤ يلتقد يي لتقوساتلل لىل يق للصاا ل م م  لقلبللتقعان لت يت  يلنللخ   لتاجد نعلالتلخلمنعلتاللعع ل ج ععنل عع لمججععنعلتقديتدعع لتو ق3
 ق

   لتقد يي لتقوساتللقهلعثسل ال وق ل  جن   ل لالتتخن لي تصلتقع ت لتقوللللقلبلتقعان لت يت  يلمح لتقلصتت ق ق4

 يعل لتقعان لت يت  يلباق ضنل لللتيدجن للتاجد نعلالتلخلمنعلتا اجل نل  لحم علتقد يي لتقوساتلقل ق5

يلععيبل لىللAIDAS يظلل  احل تعل وق ل  جن   لنلعثسلتقد ععيي لتقوساتععلل لععالتق ععلييلتقععع ت للقععلبلتقعععان لت يت عع يل عع لم ت عع ل ععي جل ق6
لتقليتم لتقليميا ت   ل)ت جسلالتا ديبلتقدلل  ل(ق

نلشعع لتوادعععنصلتقيتتععالوتععدخلتتللمججععنعلتقديتدعع لتوظد ععن ل ل عع سل ه عع لنعع هلتقلصتتعع لنلتتدوعععنفلتقععلاصلتقععيصيلقلد ععيي لتقوساتععللنلأهمية الدراسة:  
 لممنلي ععن لل لععال  عععللتق ععلييلتقععع ت للقععلبلتقعععان لت يت عع يلنلتقا دعع لتق ي  عع ل لاليععلل لتقترك ععيل لععالل دعع لAIDASتقدأثسل لالك لم  ل لم لم ت  لل ي جل

 لععال جعع  عللتقعععان  لقوي ععنل دععا  ليهععنيلتععييللم ععد لفل عع تلتقجععييلمعع لتقد ععيي ل ك ععنل و عع ل ه عع لتقلصتتعع للنل ععي سل  ععنصتللي ععن للتقععع كنعلالتا ععيي 
 محديبل ساتللي د لفلك لم  ل لم لتقج ي جل ممنليييللم ل  صلنجنحلتتترت    نعلتقد يي لتقوساتلقل

 تهلفلتقلصتت ل لىللام  لت نلتفلتقدنق  :أهداف الدراسة:  

 قللAIDASلال  لعثسلتقد يي لتقوساتلل لالتق لييلتقع ت للقلبلتقعان لت يت  يل  ل لالك لم  ل لم لم ت  لل ي جل ق1

 لال  ل جن صلتقديبلتقوساتللت كث لظ بالقلعان لت يت  يل  لمججنعلتقديتد لتوظد ن لق ق2

   ل(قلاليللتقو احلنلعثسلتقد يي لتقوساتلل لالتق لييلتقع ت للقلبلتقعان لت يت  يل  بلتلخجن صلتقليميا ت   ل)ت جسل لتا ديبلتقدلل ق3

  عو ل لن لنلحم علتقد يي لتقوساتلقللAIDAS لاليللتقد لطعلتق ل ل  ل ها  ل ي جل ق4

 قلAIDAS    مليمل يد نعل  ل  لقلع كنعلالتا يي لقدج  علحم عل  يي ل ساتلل لنق ل  د لفلتقعان لت يت  يلا منلا ت  ل ي ج ق5

 ت عع لل:لالم تلقها ل لتقلصتت لتاد  يصةل ي ل صتت لعثسلتقد يي لتقوساتلل لالتق لييلتقع ت للقلبلتقعان لت يت  يل عع ل لععالكعع لم  لعع لمعع لمالدراسةللمنهج
تلإظن  ل لالتلإ ونق  لتاه ا  لالت دانصلتقو ض نعل لتو د ن ل لالتاج جلتقيدععوللتقد ل لععللنللمععالتالليمععنعلاللال عع ل  ععن علتظ ل  لام AIDAS ي جلل

لتوتدا ن لتايسيل لال   ت لتقل ج لقل
 AIDAS المحور الأول: الإطار النظري للعلاقة بين السلوك الشرائي و التسويق الفيروسي وفق نموذج  

 لAIDAS ععي جللي كيلتلإ نصلتقجلم يل عع هلتقلصتتعع ل لععالتتدوعععنفلتقل يعع لتقدونمل عع ل عع للتقد ععيي لتقوساتععلللا عععو  لتق ععلييلتقععع ت للا قععكلباوتععدجن ل لى
للصااد عل  ه لانل ني لتاهنفل  ل علنحيلتقع ت لتقوللللالتقعليصلباق ضنلق نعلتقديبلتقوساتللنلظ  لتادانهلتقل   ل لا ثاصة نم ل   للال  لك فلي

 ماهية التسويق الفيروسي و عناصره   -أولا
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 لل2022)تسمن    لللل steve Juvertsonم ليا لل1996ش  لتقد يي لتقوساتللك جهلحل ا لم ةللنلتج لل مفهوم التسويق الفيروسي:-1
 ند  لتقديي التقدلمن للنل ني لك ل  يللتقوترانيل  ت لم لم دخلم نل ل ع  ل  يةلمجنا  للإاعن لللHotmail ل جلمنلاع عل  ك لل(2326دو  لل

منلي  اطللن تلتاجهلحلل  ن ل  يللتقوترانيلظليلل لان تلمنلتننعلنلتادعنصلتلخلم ل     لكاسةل لممنلظللهل ي ظنل اق نلقوو ةلتقد يي لتقوساتلل لالانقانلل
تقدون لللل لكنقد يي ل بمجهل نعل   بل تواترا للInteractive Marketing يضنل ل  ل تاجهيي ل تقول  ل  Internat word of  ال

mouth التقد يي لتلخوللل  stealth Marketingق 

 لىل يجععنيلتا ععد لو لاليلل انيج لتقدلنصيفلتق ل جناق لمو ععيتلقلد ععيي لتقوساتععلل ل  جععنيلمعع ل   ععهلل لععالتاععهلمج ي عع لمعع لتوتععترت    نعلتادلععل ةللتقعع لتهععلفل 
 لك ععنل عع فل يضععنلل(sarioglu, 2023, p. 349)  جم لتق تن  لتقد ععييم  ل لىل  عع  لمحد لعع لممععنليععؤ يل لىلل وععنث لتق تععنق لتلإ  ا عع لمثعع لتقوععسا 

 ل يلمحن ثعع لنن و عع  لل اهل انصةل  لت لل  ون لتقد يي لتقعو لل  لتواترا ل دعل عع ل عع   ل ال كثعع ل ععي لمعععنصك للخععنصلمعل   ععنل ععصلتاجد ععنعلتقعع لت ععتراننل ععل
لق(Devi & Irwansyah, 2019, p. 133) ال  لتق يللتوقوتراني ل النل  د ل ص   ل  لتواترا لل

 عع تلتق ي  عع لقجععع لاتاه ينلم لتقدلععنصيفلتق ععن م  ليموعع ل ل يععفلتقد ععيي لتقوساتععلل لععال اععهلل تععترت     ل  ععييم  ل لد ععلل لععالتقعععاونعلتوظد ن  عع لالاتععن  لتلإل
 ععنلييضعع هلتقعععو لتق تععن  لتلإ  ا عع ل  عع   لال لععالاهععنحلاتتععال ععي لتاجععدجل التلخلمعع ل ه يمعع ل عععاهلتادعععنصلتقوععسا ل ا ل ععل  لمان عع لمعع لتقععع ك للتا اظعع ل لك

لتقدنلي:
ل:للآق نعلتادعنصلتقد يي لتقوساتلل01تقعو لصيع

 
 (Wilson, 2018) المصدر:

 

 نجنيل لةلموي عل تنت  ل  ننعلنلنجنحل تترت     لتقد يي لتقوساتل لانل:عناصر التسويق الفيروسي:-2
  ععيتلتقديبلتقوساتل:ليدييفلنجنحلتقد يي لتقوساتلل ي لتقديب ل ل سلك لمحديبليمو ل  ليجدع ل  عع   ل ل   ععبل  ليوععي لتقدععيبلظعع بالالمد ق1

 لىل قععكل ععبللقد و يلتا د لو ل لالمعنصكدهلمال مععليململليمععنعلكن  عع لالااتضعع  للال  عع ه لال تعلمجععلتي  ل يلاععسلماععنقال   ععنل ععي لتاجد ععنعل بالإضععن  
 .Trivedi, 2017, p)دعع نا لتقدععيبل عععو لت ععن لاممدععالالمعععيحلالتو دلععن ل عع للتلإ عع  علتقعع ل ععي جل ال د  ععبلباا ععد لو ل عععو لموعع  لل

 تقو ععليي لاعع فلتقلص  عع  لتقعععاونعلتوظد ن  عع  لالتق يععللتوقوععتراني لالمعع ل  اتعلاععع لتقدععيب:لتق تععن  لتقججعع  لتقمجععسة لتاععلا ع لتاجدععلطع لميتيععال(86

(Nguyen & Danh, 2020, p. 5402) 

كعع ل لل عع لياليععهلللتقول  لتاجهيي لتقوتراا ن:لتمث لتقول  لتاجهيي لتقوتراا نل  لتواتراعع لت ععللتق كععن يلت تنتعع  لنلتقد ععيي لتقوساتععل ل  عع ل د ثعع لن ق2
اليموعع لصتيدععهلمعع لياعع لتا ععد لكلتلحععنليل التقد عع ل التق ععن  لقلععع ك لتععيت لكععن لتععلا نل الت ن  ععنلمعع ل عع  لتقدون عع ل عع لمججععنعلتقديتدعع لتوظد ععن للتاخدلوعع ل ل

 ق(22 لدو  ل2021)تقين ت  للللم دخلملل او لتواترا لتلآ  ي 

التقدون عع لمععاللتلحيت يل:ل لد لتلحيت يلت للتق كنعلت تنت  لنلنجنحلتقد يي لتقوساتل ل   ل لدعع لتلحععيت يل اصتلننمععنلنللاو ععيلتقل عع  ل لععاللاععع  ق3
 ال مععليملنععلتطل  اللتقدععيبلتقوساتععل ل ععنلحيت يليععلل وععي لمن يعع لك ععجحل جععيمنعلتقعع ليععلل ععي ت لا مععنلقععيط ةل ععل لتقل عع  لت ععل لتقعع ي ليو ععا علتقل عع  لقلععع ك  

 لدععو  ل2015)تقجعع  ل ل لل  جععنعلمجنا عع قققق لايععلل وععي لتلحععيت يلملجييعع لكدمععليملتقععع ك لتقعععو لقيت عع يلمييل ععنلال ععع  ل عل لععالتوتععد  تصلباقديتدعع لمل ععن
 ق(42

تاخدلوعع لتقعع للاتععن  لتو جععن لتوقوتراا عع :ل د ثعع لنلتاججععنعلتق ي  عع لكنق يععللتوقوععترانيلالتايتيععالتوقوتراا عع لقلععع ك لالاتععن  لتقديتدعع لتوظد ععن ل ق4
دخلم لتادجععل ل لللتقويلتق    للقلد يي لتقوساتل لل   ل ععي  لمججععنعلتقديتدعع لتوظد ععن للقل  ععدخلم لمعععنصك لتقدععيبل  عع يق  ل  ععالاظععي لم يعع لتا ععل
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ل لك ععنل  ععن لل عع لمججععنعلتقديتدعع لتوظد ععن للمثعع ل   ععايي ل ععييتر لتا ععد  تتل لاليي  ععي  ل  ععكل ععيي لتكععسل ععييترليموعع لقل تععن  ل  ل جدععع ل نا ععنل عع  لثععيتني
لل(Rachmad, 2024, p. 8)  يتصسم نعلاتن  لتقديتد لتوظد ن للتق ل لهللت اقيي لقل  ديبل نليلتقدون  لنلسط ةلتقلم يصلالتوادعنص

يلدعع لتقد ععيي لتقوساتععللت ععللت تععنق بلتلحليثعع لتقعع ل ععل  لضعع  ل  ععنصلتقد ععيي لتوقوععترانيل ل  ععيلالمقارنةةة بةةين التسةةويق الفيروسةةي و التسةةويق الالكةة و :-3
تق ي  عع ل لتقعع يلظللدععهلليلد ل   نلم ل  ايلتقد يي لتوقوععترانيل ل  عع ليلد ععللنعع تلتقجععييلمعع لتقد ععيي ل لععالآق ععنعلتاعععنصك لالتوادعععنصلتقعع ت ل عع ل دلععفلتقيتععن ط

ت ن  عععععع (ليجوععععع  لنل ا لدععععععهلتقدون ل عععععع لالتعععععع   لتادعععععععنصهلكععععععنقوسا ل)لمعععععالتلإ ععععععنصةل لىل  لمجععععععهلحل ععععععسا لنجععععععنلوليعععععععسل لىل ععععع تمجلضععععععنصةل ل عععععع ل  عععععع ل وقعععععع ل
(Boukhemla & Bouakrif, 2024, p. 235)  .لععالتقعع اعلمعع ل  للتقد ععيي لتقوساتععللليلدعع ل   ععنلمعع ل عع ايلتقد ععيي لتوقوععترانيل ول 

  اهلليد  يلبم  ي  لم لتلخجن صلتق للخللهل دلونل  لتقد يي لتوقوترانيل لالت لا لتقدنليللييضحل نعلتو د  نعل  ج  ن:

 

 :لتامنصا ل  لتقد يي لتقوساتللالتقد يي لتوقوتراني01ت لا لصيع

 

 التسويق الفيروسي التسويق الالك و  أوجه المقارنة
لت يل لظلتل ند ل  تلكن لتقديبلتقوساتللظ بالالمؤث تلمديته لاي نلمن انتشار الرسالة الإعلانيةسرعة 
ل ولو لمجخوض لا ا نل ولو لم  ول  التكلفة

لتوادمن لتقدلمن للقل تنق لتلإ  ا  لم ل خصللآ  ل لد لل لال  اتعل  ييم  لمل ي  لالمجلم  ل طريقة انتشار الرسالة الإعلانية
تقدون عع لمحععلا تل  ليلد ععلل لععالتتععد لتفل دعع لمل جعع لمعع ل التحفيز على التفاعل

لتا د لو 
تقدون ععع لكاععععسل  ليلد عععلل لععععال ون ععع لالمعععععنصك لمععع ل عععع فل

لتا دخلم لقجع لتقديبلتقوساتل
لمجلتي  لتك ل  نل جدم ل  لت دلين ل المؤث ي لقلتي لميثيي    مدى الموثوقية
سط ةلا عععععا لتاا لععععععنعل ل جععععععن ل  يععععععنعلمععععععالتقل عععععع  لال التسويقيةالأهداف  

لتلحونظل ل  عق
ل ثاصةلتوادانه للا  لديصةلتقل م لتقد نصي لال ليييلتقيو قلل

يل ل لا ا نل  نل داععال هععطل  ععييم  لمضععاي  ل نععلتفل المخاطر التسويقية
لمحل ةل

لم  ول ل ند لنل نق ل  تل تل ل  علتقديبلتقوساتلل

تعععععععع يق لتقم ععععععععن لبا د ععععععععن ل  اتعلتقد ل عععععععع لالتقم ععععععععن ل إمكانية القياس
لتاخدلو 

لدلي  لتقم ن لالم تلقلها ل لاسلتاجلم  لقه

 م لت لت لتقان ث لالمصدر : 

 

  AIDAS ثانيا: تأثير التسويق الفيروسي على السلوك الشرائي عبر مراحل نموذج 
يلعع فلتق ععلييلتقععع ت للقل  ععد لكل اععهلمج ي عع لمعع لتقدجعع  نعل التا ت عع لتقعع لي ععلو نلتقوعع  ل جععللتتخععن ليعع تصلتقععع ت لاجععدجلملعع لتعريةةا السةةلوك الشةةرائي: -1

تقععع ت لل لععلةل يتمعع  لمج ععنلتقليتمععع لتقلت ل عع لكنقععلات ال لال يتمعع ل نصظ عع لمثعع لت تعع ةلالتاععؤث ي قققت  اليلععلل  عععللنععع تللإ ععانيل نظن ععه اليدععأث لنعع تلتق ععلييل
لق(4 لدو  ل2023)تلي  لللتق لييلت للتاون  حللت تنت  لقج نحلتوتترت    نعلتقد ييم  

 م لل 1898تج ل Elmo Lewis لتق يل ل هيي هللللAIDAيلد ل ي جلل  :وفق سياق التسويق الفيروسي  AIDAS   تحليل مراحل نموذج    -2
نللللElmo Lewis ل   لينتلل(ل379 لدو  لل2021)تقلي  لد لا لال  للخض  لل  ل كث لتقج ن جللتتدخلمنلنل  عللاللال  لص ل لتقل   للل

 قامال هيصلتقد يي  لل ل يت ال ي جللA لثمل للل ضالتجيتعل ضنفلم  ل لتقول D لتق اا للللI  لتوند نتللAتقالتي ل دم   هل لىلث ثلم ت  لتوادانهلل

AIDAتقديتد لتوظد ن لل  أداحللل تقعليلةلالت يق ل م  علتقل   لقل جد نعل  ل دلفلاتن  ل للق يتكبل هيصلتلييلتا د لكل ند لنلش لتاجن   ل
ي دخلتل لالاهنحلاتتالنلتقد يي لتقوساتلللقيدفلتا ت  لتق للالثل لتي لم لتقيي لتق يليجاحللللSتق يليض فلم  ل لتق ضنلللAIDAS ي جلل

) دج فلمح للال الل لللتقع ت للللتقل   ل لال لعلباقل منعلتقد نصي لم ل   لمججنعلتقديتد لتوظد ن للتاخدلو لل لىلاني لتتخن لي تصل  ت  نلالتليكهلمن
قيل  لن تلتقج ي جل عو ل  ل للل ل   لييظهلتقل   لتقد ل ل  لم ت  لمل    لال ن و  ل جد للباقع ت قلالييضحللل(96 لدو  لل2022تق حم  لل

 تقعو لتقدنليلن هلتا ت  ل:
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لAIDAS:لم ت  ل ي جل02تقعو لصيع

 
 (Powell, 2018) المصدر:

 

نللتا  ل لت الىلالت كثعع ل ه عع لنلص لعع لتقل  عع ل ل  عع ليل عع لتقدععيبلتقوساتععلل لععالظعع  لتاداععنهلتا ععد لو ل لىل: Attentionالانتباه   .1
م  لعع ل تنتعع  لق ادمععن ل لىلتا ت عع لت  عع ب ل مععلل  كععيلتقععع كنعل لععال جعع  علمحدععيبلمادوعع ليثععسلتقوضععي لقلوعع لتاداععنهلت   ععيصلتاجععدجل التلخلمعع لتاعع اجل ععنل ل  ععلل

قجععع لتقدععيبلتقوساتععللل     لكجع لممن ال  لييلمض و ل ل الديصةلو د لقلجلم  ل اليجصلمثسة لك نليمو لتوتدلنا لبااؤث ي لتق ي ل علين لةللمننسي لكاععسة
  ه يم لظ ت  ل  لمدن ل  عق

 لععلل  ليععج حلتقدععيبلتقوساتععللنلقوعع لتاداععنهلت   ععيص للع لم  لعع لتوند ععنتل ل  عع لياععل لتا ععد لكلنلتقدل عع للال:  Interestالاهتمةةام ق2
تا ععد لكل هعع حلتقدون عع لمععالتقدععيبلتقعع يلظعع  لتاداننععهلمعع ل عع  لتقا عع ل عع لتاييععللمعع لتالليمععنعل ععي لتقل معع لتقد نصيعع لتاعع اجل ععن لاليلم عع ل قععكلنلي ععنتل

  .ت تدل لل لالت دلين ل التاؤث ي  ل الي ت ةلتقدلل منعل  لتاجدج ل السطصةلمييالتوقوترانيلقع ك لتا اظ لل

:نلن هلتا  ل ل ليد ععي لتا ععد لكلمعع لم  لعع لتوند ععنتل لىلصااعع ل م م عع لنلتمععد يلتاجععدجلل اللخ  دععه ل نقدلل مععنعلتو ن  عع لDesire   الرغبة  ق3
ل ي لتقل م لتقد نصي لال يد نعلتاؤث ي ل التقل   لتق ن م لل  ننعل عو لكاسلنللاو يلتق اا لقلبلتا د لكق

تمث لن هلتا  ل لتقجمه لتلحنسم لتق ليدخ ل   نلتا د لكلي تصلتقع ت لتقولللل  نقد ععيي لتقوساتععلليععل التا ععد لكلنحععيلتتخععن ل:  Action الفعل ق4
لي تصلتقع ت لم ل   ل مليمل  اضل ند ل المون آع ل الصات طلمان  ةل    ل  ل  لتقع ت ق

نلتقد يي لتقوساتلل وليجد للت م ل جلل  ل  لتقععع ت لتقوللععلل ل عع ليلدعع لصضععنلتقل عع  لظععي تلم  ععنلمعع لتتععد  تصل:  Satisfactionالرضا ق5
ظد ععن ل لممععنل لعع لمحدععيبل لمععن للتقدأثسلتقوساتل ل إ تل ل لتقل   لباق ضنل  للخ   ل  ت هل إاهلانقانلمنلليعنصيللخ  دهلتو ن   لمالتلآ  ي ل عع لميتيععالتقديتدعع لتو

 يليسلم لتادعنصلتلح ل لتقد ييم  لال   ل    لظل لق

كإ ععنصل تنتععللنلتلإ عع  لالتقد ععيي  ل ععإ لمععلبلللAIDASصاعلتو ععترتفلتقيتتععالقج ععي جلفي التسويق الفيروسي:  AIDAS تحديات تطبيق  نموذج -3
د لو  ل  لا عع عل  دععنلين ل دهلقلدها  لنلمجن لتقد يي لتقوساتللمنست لمحلا تلاي نلمنل ل مللاسعلمججنعلتقديتدعع لتوظد ععن لل  يمعع ل ون عع لتا ععيي لمععالتا ععل

 ل  عع تللAIDAS اسلم ايي لقلدون  لنلتقيي لتقولللل لان هلتقدهيصتعل  لث ل يضنل لم لتعل عو للالطعل مععنتلتقج ععن جلتقد ععييم  لتقدمل ليعع لمثعع ل ععي ج
نعع تلتقد ل ععع لتقج ععي جليوععترضلاظععي ل  ل عع ل هععللالمععجلمعلنلم ت ععع لتقععع ت لل ل  ج ععنل ثادعع ل  دعع لمججععنعلتقديتدععع لتوظد ععن للتقليجنم و عع لالتقدون ل عع ل لمععلل

طبال ل ال ععتجللخععناسلتلخهععللق للععالتععا  لتاثععن  ل دعع حلمججععنعلتقديتدعع لتوظد ععن لللمثعع ل ععييترلال  ععكل ععييلالتا ععد  تتلقل  ععد لو لتقدجمعع ل عع لتا ت عع ل نععنبالال 
د ععنتل التق ااعع  لا قععكل لضلتلخهيتعلباقونم  ل ملليلو لتادانهلتا دخلتلمجد ععنللمل جععنل ل  جدمعع لمان عع ةل لىلتقععع ت لتقوللععلل ا ليضععن لايعع لكاععسلنلمعع  ل لتون
نهلنلاتعععن  لتقديتدععع ل دعععأثسلمععع لتولخننعععنعلتاجدعععع ة ل التقدعععيبلتقععع يليجعععع هلتا عععدخلمي  ل ال يدععع نعلتاؤث ي قبالإضعععن  ل لىل قعععك ل عععإ لتلإ جعععن لتقثجعععن للتولخعععل

 ععي جل لال هعع حلتوظد ععن لليدهلععبلمعع لتقععع كنعلتوتععد ن  لقد  يعع لتقل عع  لتق تظلعع لال  ععنتوتهعللال ععوناي عل عععو ل ععيصي لممععنليععلليلهعع لتقدععل  لتقدمل ععليلقلج
قاعع لتاان عع ل لال  نتوعل ي لمنل  تلكن لتقج ي جليموجهل  ليع  ل عو لكنفل لم لتعلتقدون  عل لالاتععن  لتقديتدعع لتوظد ععن للمثعع لتق تععن  لتاان عع ةل لات
لAIDAS تلإ ععع  علتقدون ل ععع  ل  ععع هلت  اتعلتقد عععييم  لتلحليثععع ل دهلعععبلممعععنصباعل كثععع لم ااععع لال يجنم و ععع لليعععللول دجنتعععبلمعععالت  وععع لتلخهعععللقج عععي ج

(Milatina & Agung, 2024, p. 315)ق 
 المحور الثا : الإطار التطبيقي لدراسة

تادخجععصلنل مععليملتلإ جععن  نعللData Reportal ععع للت يت عع لك سنععنلمعع لتقععلا ل يتيععللم ععد  لنلتتععدخلتتل دلععفلتاججععنعلتق ي  عع  لالا مععنلقدم يعع ل
م ععدخلتل لايععللت دلعع لت يت عع ل مل ععي ل24.85 ععيتليلل2024تق ي  عع ل نا ععن ل مععلل لععال ععل لم ععدخلمللميتيععالتقديتدعع لتوظد ععن للنلت يت عع ل عع  لتععج ل

%لمعع لم ععدخلمللنعع هلتايتيععالمعع لتلإ ثل لنل عع ليعععو ل41  قكلتا  ا لتق ت ل ل    نل لللك لمعع لمجعع ل لتق ععلي ي ل لالتقلعع تح لك ععنليعععسلتقدم يعع ل يضععنل  ل
قاليموعع ل يضعع حل(Kemp, 2024)تععج ل  ععنل ععيحلل18%ل ل منلتقودعع لتقل  يعع لت كثعع لتتععدخلتمنل عع هلتاججععنعلل  ععلل دعع لتقعععان لمعع ل59ا ا للتق كيصل

ل لميس  ل  ل دلفلتاججنعلتق ي   للنلتقعو لتقدنلي:2024 ل لم دخلمللميتيالتقديتد لتوظد ن للنلت يت  لق ج ل
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 )لتقي لةلباال ي ل(لل2024:ل يسيال ل لم دخلمللميتيالتقديتد لتوظد ن للنلت يت  ل  بلتاججنعلق ج ل 03تقعو لصيع

ل
 (Kemp, 2024) المصدر:

 

يت  يلم ل   لتتدخلتتللالتتدجن تل لىلن هلتلإ جن  نع ل لت د نصل د لتقعان لقدوي لمحيصلن هلتقلصتت  لا قكلبا دانصنعليمثلي لتقع   لت ك لنلتلمجد الت 
قو ل  علمجد التقلصتت لالنعللم اللميتيالتقديتد لتوظد ن ل لبالإضن  ل لىلتم ينعل     لتقدون  لمالتقدهيصتعلتقدوجيقيظ  لالكون تهعلنلتتدخلتم ن لاالم تللل

ل ن لظيت  يلم دخلتلايتيالتقديتد لتوظد ن لقلقل120 لت د نصل  ج ل عيت   ل    نللل تقعان لت يت  يلتا دخلم لايتيالتقديتد لتوظد ن ل
 نموذج و أداة الدراسة أولا:

تقلصتت ل لال صتت لل م ت  ل ي جلل ميتلن هل تقعان لت يت  يل  ل قلبل تقع ت للل تق لييل تقوساتلل لال تقد يي ل يلد للللAIDAS عثسل تقد يي لل ل   ل
 )توادانه لتوند نت لتق اا  لتقول  لتق ضنلللAIDAS  ي جلم ت  لتق لييلتقع ت للل  للنيلتاد سلتا دم لقللصتت ل ل منلتاد سلتقدن ال  د ث لنللتقوساتلل

ل لاليمو ل يض حل ي جلتقلصتت لنلتقعو لتقدنلي:(
 :ل ي جلتقلصتت ل04تقعو لصيع

 
 م ل  لت لتقان ث لالمصدر: 

 

ايلل ل  لل ن لمدجوحلايتيالتقديتد لتوظد ن لل لل120ال للمالتقا ن علم ل   لتقلصتت لتا لتا  ل  ل  ي ل يسيالتتدا ن لتقوترانيل لال  ج ل    نللل
تتد نصة لايلل ل م  علتوتدا ن ل لىلي   :لتقم علت ا لمدلل لبااد ستعلتقليميا ت   ل   ت لتقل ج  ل منلتقم عللل100توتد نصتعلتقجنلح لقلد ل  لتلإ جن لل

تقد يي لتقوساتلل لالتق لييللايلل لت د نصلمم ن لق و علتلخ نتللقم ن لتلخنننعل   ت لتقل ج ل ي لعثسلل ،تقثننيليدوي لم لت تدل لتادللم لبميضييلتقلصتت 
  لا ل يسيال صظن هلكن  :للAIDAS   لم ت  ل ي جلتقع ت للقلبلتقعان 
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  صظنعلمم ن لق و علتلخ نتللتاديتهنعلتلح ن   ل لال:ل يسيالل02صيعللت لا 

 

 لا أوافق بشدة  لا أوافق محايد  أوافق أوافق بشدة  الإجابة 
ل1ل2ل3ل4ل5 الدرجة

ل1.8-1ل2.6-1.8ل3 ق4-2.6ل3.44.2-ل5-4.2 المتوسط الحسابي
لم ل  لت لتقان ث للالمصدر:

 تالصات لم ل   ل ها  لتق  مجلتلإ جن ل لالاجلجنل لالتقجدن جلتقدنق  :لالقد م لم لثانعلت  تةل ل ظ ت لت دانصلتقثانعللإظنباعلتقل ج ل

 

 :لملنم لثانعلتوتدا ن ل" قونلك ااانخ"ل30ت لا لصيعل

 

 معامل ألفا كرونباخ  عدد الأسئلة 
ل0.601ل25

لقلSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:
 لاباقدنليل إ ل صظ لتو  نحلممايق لممنليل ل  ل تدل لتوتدا ن ل عععلللل0.6  لل ك لم لللل0.601ا  ظلم لت لا ل   هل  لي   ل قونلك ااانخل  نايلل

ا قكل ديش فلت  اتعلل للSPSS V26تلإ جن لباق  مجللللتقل ي ل  لمد ستعلتقلصتت لالت دانصلتقو ض نعل لباوتدلنا لل ام لتظ لي نثانعلمماي قلل
ل لتونحلتصلتقا  طلالتوص ان ققل ج لات لةلtت دانصللتلإ جن   لتقدنق  :لتاديتهنعلتلح ن    لتونح ت نعلتال نصي  لا

 ثانيا: وصا عينة الدراسةةة

 

 تاد ستعلتقليميا ت   ل:ل يسيال   ت لتقل ج ل  بلل40ت لا لصيعل

 

 النسبة المئوية التكرارات  المتغيرات الديموغرافية 
 
 الجنس

ل70ل70 ذكر 
ل30ل30 أنثى 
ل100ل100 المجموع 

 
 السن  

ل40ل40 سنة  24 – 18من 
ل36ل36 سنة  31 – 25من 
ل24ل24 سنة  38 – 32من 

ل100ل100 المجموع 
 

 المستوى التعليمي 
ل40ل40 ثانوي أو اقل
ل48ل48 جامعي

ل12ل12 دراسات عليا 
ل100ل100 المجموع 

 قلSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:

 

 لل%30نل  لكنا ل د لتلإ ثلت ي لا ا لاتق ليلصعل ععلللل%70م ل   لت لا ل   ه لا بل  ل د لتق كيصلنللتقود لتق نقا لنلتقج ا لاتق ليلصعل عععلل
تق كيصلنللت كث لتتدخلتمنلقيتن  لتقديتد لتوظد ن للنلت يت  قلالكنا للللData Reportalان تلمنليديت  لمال  جن  نعل م ي لل النيل  ل د ل
نللت ك لا ا للل]الجامعيين[ ل منلباقج ا لقل  ديبلتقدلل  لل ونا ل د ل%40 ج ا ل ملصل عععللسنة[ 24–18]من تالبل   ت لتقل ج ل جد للقلود لتقل  ي للل

لق%48 ج ا ل ملصل ععع
 ثالثا: تحليل نتائج الدراسة 
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 استخدام وسائل التواصل الاجتماعي يوميا من طرف أفراد العينة:  -1

 

لتوظد ن للييم نل:ل يسيال   ت لتقل ج ل  بلتتدخلتتلاتن  لتقديتد لل50ت لا لصيعل
 النسبة المئوية التكرارات  الاستخدام 
ل100ل100 نعم
ل00ل00 لا

ل100ل100 المجموع 
لقلSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:

ان تلمنليلوسل  لميتيالتقديتد لتوظد ن للل% ل100م ل   لت لا ل   ه لا  ظل  لك ل   ت لتقل ج ل  دخلتلاتن  لتقديتد لتوظد ن للييم نل ج ا ل
ل دا  لظي تلوليمو لتوتد جن ل جهلنلتلح نةلتق يم  لقلعان لت يت  يق

 عدد الساعات التي يقضونها أفراد العينة أمام وسائل التواصل الاجتماعي يوميا: -2

 

لتقديتد لتوظد ن للييم نل:ل يسيال   ت لتقل ج ل  بل ل لتن نعلتتدخلتتللاتن  ل06ت لا لصيع
 النسبة المئوية التكرارات  عدد الساعات 

ل18ل18 اقل من ساعة  
ل42ل42 ساعات  4من ساعة إلى 
ل40ل40 ساعات  4أكثر من

ل100ل100 المجموع 
لSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:

%(يمضي لتن  ل أكث لييم نلنل جوحلميتيالتقديتد لتوظد ن للتاخدلو  لال40%+لل42%لم ل   ت لتقل ج ل)82م ل   لت لا ل   ه لا  ظل  لل
 ن تلمنليلوسلملبلتالمنجلتقعان لت يت  يلنلتقوضن لتق ي لل ل   ل داحلن تلتقوضن لظي تلم لصا  ج علتق يملقلل

 منصات التواصل الاجتماعي الأكثر استخداما من طرف أفراد العينة: -3

 

ل:ل يسيال   ت لتقل ج ل  بلمججنعلتقديتد لتوظد ن لل07ت لا لصيع
 

لقلSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:
  منلتقد ث  لتقا ننيلقجدن جلت لا لييض هلتقعو لتقدنلي:ل

 

 

 
 

 

 

 
 

 النسبة المئوية التكرارات  منصات التواصل
ل45ل45 فايسبوك
ل25ل25 تيك توك 
ل10ل10 إنستغرام 
ل20ل20 يوتيوب
ل100ل100 المجموع 
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 توظد ن لل :ل يسيال   ت لتقل ج ل  بلمججنعلتقديتد 04تقعو للصيعل

ل
 قلSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:

 

تقديتد لللل%45 ج ا ل ملصل عععلللل]الفايسبوك[م ل   لت لا لاتقعو ل   هل ا  ظل  ل البل   ت لتقل ج ل  دخلتلل  ل انق اعلم ل هيصلال جييلمججنعل
 ل ون ل  ل ك للتوظد ن لل  ول  لتقعان لت يت  يلمنست ليما ل عو لاتضحل لالتتدخلتتل نت اييلان تليمو ل صظن هل لىلت يق لتتدخلتمهلال ي سهللقا د

تا  ا للللل]انستغرام[%ل لالتقديتليل لنل  لت دل لمجج لل20%لالل25 ج بلمدمنص  ل ج بلللل]تيك توك ،يوتيوب[ممنصا لبااججنعلت   ب لثمل ل  نل د لل
اليمو ل صظنيل قكل لىل  لتا د  تتلي كيل كث ل لالتقدون  لتق  يالمث لتو  نباعل   ج نلتقعن لت يت  يليا  ل كث ل  للللل%10ت  سةل ج ا ل ملصل عععلل

لاييلقلتاججنعلت كث ل ون ل  ل لك نليمو ل صظنيل لنيلتا د  تتلنل    بلتوتدخلتتل لىلكياهلي د لكل   نلتك لم لتواترا لممنصا لباقوني 
 يللتجميتل تر  بلتقلانصتعلتلخند ل  لن لتقلصتتععع ل    انل جنسق نلا مًنلقم   لتاديتطلتلح ن لاتونح تفلتال نصيلقللانصتعل لالتقجترتيب عبارات الاستبيان:  -4

 تقدنقععل:
ل:ل    بلتقلانصتعل  بلتتد نباعلمو  تعل  ج لتقلصتت ل08ت لا لصيع

 العبارة 
المتوسط 
 ترتيب العبارة  مستوى الموافقة درجة العبارة الانحراف المعياري  الحسابي

  ل و تصلتلإ   لنل كث لم لمييالم لميتيالتقديتد لتوظد ن للل
 يل لترل لىلتوادانهل ق هقل

ل2لميت  لتمنمنل5ل0.492 4.40

  لممن التقو لييلتقمجسةلالتا ل  لتق ل جدع ل     ل  لاتن  لل
 تلإ   علتقدمل لي قلتقديتد لتوظد ن لل ثسل ضيليل كث لم لل

ل1لميت  لتمنمنل5ل0.461ل4.70

ل4لميت  ل4ل0.644ل3.70   ل ل لتاعننلتعلالتاعنصكنعل   لتاداننلل لىلتقديبلتقوساتلق
ل5لمحنيللل3ل0.402ل3.30ل  تل صت ل لىل    ل ساتللم لت لل دلين للتاداهلقهل لمن  نقل

تقديبلتقوساتلل عللتاداننلل ق هلل  لتقجيصلالتقدج   نعلتاادو ةلنلل
ل3لميت  ل4ل0.402ل3.80ل كث ق

 موافق 4 0.402 3.98 مجموع الانتباه 
ل3لميت  ل4ل0.461ل3.70  جلمنل  ننللمحديبل ساتلل تلالال   لتاييلل  لتاجدجل التلخلم قل
ل5لمحععنيلل3ل0.905ل3.30 يج حلتقديبلتقوساتللنل  من للم د نلباقل م لتقد نصي لقوترةل  ي قل

ل1لميت  لتمنمنل5ل0.402ل4.20   تل و صلتلإ   لتقوساتللنل كث لم لمجج ليي ت لتند نملل هق
ل2لميت  ل4ل1.227ل3.90   تل  ن لت للتاؤث ي لمعنصك لتلإ   ل  ل لباوند نتل هق

  تلي  علآصت لت ن   ل اللخنص ل خج  لنلمحديبل ساتلليي ت لل
ل3لميت  ل4ل0.492ل3.40لتند نمللبااجدجقل
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 موافق 4 0.45171 3.700 مجموع الاهتمام 
ل3لميت  ل4ل0.302ل3.90  ظللاو لل  و لنلتاجدجل لللمعننلةل    ل ساتللقل

ل2لميت  ل4ل0.302ل4.10 كل نلكن لتقديبل كث ل ون  لالتادعنصتلتس ت علصاا لنل  ت لتاجدجقل
تقوساتللتامجال للترل اسلمييوللم لمجدجللمليو لض  للتقديبل

 ين   ل اقيط لم ليا ق
ل1لميت  لتمنمنل5ل0.804ل4.60

ل4لميت  ل4ل0.785ل3.70  يد نعلتاؤث ي لتق ي ل تا ل عل ييللم لصاا لنللخ   لتاجدجقل
 لللمعننلةلتلإ   لتقوساتلل  لتاجدجل ل لالثل  لن تلتاجدجلمالل

ل5لمحنيللل3ل0.948ل2.90ل ن ل ل ال دلين لق

 موافق 4 0.23411 3.8400 مجموع الرغبة 
ل5لمحنيللل3ل0.905ل3.30 تقديبلتقوساتللتامجاليع لترل لالتتخن لي تصل  ت لتاجدجل     ق
  يعلتلخلم ل التاجدجلمان  ةل لللتلإ   لتقوساتللم ل   لل

 تق ت طلتقلمنن لنلتلإ   قل
ل4لميت  ل4ل1.124ل3.50

ل2لميت  ل4ل0.402ل3.80  يظ  لمان  ةل لىلتق لقع ت لتاجدجل لللتلإ   لتقوساتل
ل3لميت  ل4ل1.106ل3.70  يد نعلتاؤث ي لتق ي ل تا ل عل ييللم لصاا لنللخ   لتاجدجقلل

ي  لبم تظل لمحديبلتلإ   لتقوساتلل لةلم تعليا لتتخن لي تصلل
ل1لميت  ل4ل0.000ل4.00لتقع ت ق

لميت  ل4ل0.46753ل3.66 مجموع الفعل
ل1لميت  ل4ل0.704ل3.90  ل علباق ضنل للل  ت لمجدجل ل   ل ل هل  لمحديبل ساتلق

 ت  نلتاجحلتلآ  ي ل ع ت لتاجد نعلتق ل   د نلم ل   لتقد يي لل
 تقوساتلق

ل2لميت  ل4ل1.010ل3.70

ل5لمحنيللل3ل10.82ل3.20 تقع ت لتق يلي  ل هل لللمعننلةل    ل ساتلقللملتالتل لالل
تلإ   لتقوساتللتن لنيل لالتتخن لي تصل  ت لد  حلالمجنتبلليلل

 ق
ل3لميت  ل4ل0.921ل3.40

تيفلتك صل  ت للاوسلتقل م لتق لت تريج نلم ل   لعث يلل
ل4لميت  ل4ل0.921ل3.40لباقد يي لتقوساتلقل

 موافق 4 0.61759 3.5200 الرضةا مجموع 
 موافق 4 0.18357 3.7400 مجموع التسويق الفيروسي 

 قلSPSSم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لالتقد ل  لتلإ جن لللالمصدر:

 

 م ل   لت لا ل   ه ليمو ل  حل  لن لتقلصتت لك نليلل:ل

انيلمنليعسل لىللل0.402بانح تفلمل نصيليملصل ععلل3.98يا ل  ل انصتعلتاديتطلتلح ن للمج  ل انصتعلتوادانهل لاللالبعد الأول "الانتباه": •
 لايللت دل لتقلانصةلتقثنا  لتا  ا لت الىلبمديتطل4.70لل–لل3.30م ديبلميت   لنل  ل لم  لمله نعلت لا ل  لتاديتهنعلتلح ن   ل  تا  لمنل  لل

ثسل ضي علممن التقو لييلتقمجسةلال يلنلم ديبل"ميت  لتمنمن" لاتق ل و لل  لتالبل   ت لتقل ج ليلل0.461بانح تفلمل نصيليلصل عععلللل4.70  ن ليلصل ععلل
  لاللسمسل قكل  لتلإ   علتقدمل لي لانقانلمنل وي ل كث لصل  لايمو ل وتا ل  لتق ل جدع ل     ل  لاتن  لتقديتد لتوظد ن لل كث لم لتلإ   علتقدمل لي 

   لتوادعنص لنل  لظن علتقلانصةللت ا ل لتقو لييننعلتقوسات  لتق للخ ال  لتلإ نسلالتقتر  هلالللستي ل ون  لممنل ل لتقعان لتي لتنج تبال ق  نل ل لال و
 يلنلم ديبلمحنيل لاليمو ل صظنيل قكلللل0.402ابانح تفلمل نصيليملصل ععلللل3.30تق ت ل لنلتا  ا لت  سةلض  ل انصتعلتوادانهلبمديتطل  ن ليلصل ععلل

ا جو ل نم  ليا لتاديتطلتلح ن للقلل  ل   ت لتقل ج للانقانلمنليدلمي ل ل تلكاستلم لتق تن  لم ل دلين  عل لق تليللولييقي لتند نمنل لمن  نلقو لمنلي ت ل ق  ع
 تقلنتل   ال م تعلتقالللت ا ل  لتقد يي لتقوساتلليؤث ل لالتق لييلتقع ت للنلم  ل لتوادانهلنلتلخنهلميت  قل
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لل0.4517بانح تفلمل نصيليملصل ععللللل3.700يا لت لا ل   ه ل  لتاديتطلتلح ن للمج  ل انصتعلتوند نتل لاللللالبعد الثا  "الاهتمام": •
 لايللكنا لتقلانصةلتقثنقث للاد لل4.20لل–لل3.30انيلمنليعسل لىلم ديبلميت   لنل  ل لم  لمله نعلت لا ل  لتاديتهنعلتلح ن   ل  تا  لمنل  لل

تالبل   ت لتقل ج لي ا ل  لللل يلنلم ديبل"ميت  لتمنمن" التق ل و لل  لل0.402ابانح تفلمل نصيليلصل عععلللل4.20تا  ا لت الىلبمديتطل  ن لاتق يليلصل ععلل
سهل  ل و تصلل و ل و و صلتلإ   لتقوساتللنل كث لم لمجج للم لمججنعلتقديتد لتوظد ن لليييللم ل صظ لتند نم علبااجدجل التلخلم لتالل ل ج ن لان تليم

خهلنل تك ةللتاعننلل لممنليييللم لت د نق  لتوادانهل ق هلاليليسلم ديبلتوند نتلبااجدجل التلخلم للت نل  للل  علل  ل لةلمججنعليتمعننلةلتلإ   لتقوسال
نلتا  ا لت  سةلبمديتطل  ن لللتقديبلتقوساتلليج حلنل  من للم د نلباقل م لتقد نصي لقوترةل  ي "للنل  لظن علتقلانصةلتقثنا  لتق ل و لل  "للتالل ل ج ن 

 يلنلم ديبلمحنيل لممنليعسل  ل   ت لتقل ج لولي  هي لباقض اصةل  ل ون ل علمالتقديبلتقوساتللاللل0.905ابانح تفلمل نصيليملصل ععلللل3.30يلصل ععلل
م ل يا لتاديتطلتلح ن للتقيو لقلل م لتقد نصي ل ل ملليج حلتقديبلتقوساتلل لالظ  لتوادانهلالتوند نتلمؤيدنل مطل ا ل  ليتريلعثستلم د  تقلا جو ل ن

 نلتلخنهلميت  قللتوند نتتقلنتل   ال م تعلتقالللتقثننيل  لتقد يي لتقوساتلليؤث ل لالتق لييلتقع ت للنلم  ل ل

بانح تفلمل نصيليملصل ععلل3.84م ل   لادن جلت لا ل   ه لا  ظل  لتاديتطلتلح ن للمج  ل انصتعلتق اا ل ل  للالبعد الثالث "الةةرغبة":   •
ايللت دل لللل4.60لل–لل2.90انيلمنليعسل لىلم ديبلميت   لنل  ل لم  لمله نعلت لا ل  لتاديتهنعلتلح ن   ل  تا  لمنل  لللل0.23411

تقديبلتقوساتللل يلنلم ديبل"ميت  لتمنمن" لالتق ل و لل  لللل0.804بانح تفلمل نصيليلصل عععلللل4.60تقلانصةلتقثنقث لتا  ا لت الىلبمديتطل  ن ليلصل ععلل
التق يليي  لتالليمنعللتامجال ل لتالبل   ت لتقل ج لي سا لمييو علم لمجدجللمليو لض  لين   ل اقيطتهعلم ليا  لالن تلمنليل ل  لتقديبلتقوساتللتامج

نللن من للت و لض  ل اق نتهعللتقون   لالبمجلتي  ل  لتاجدجل التلخلم لوليودوللبج  لتوادانهل مط ل  ليل الت   ت ل لىل  ن ةلتقجلم لنلين   لتاجد نعلتق للملل
 يلنلم ديبلمحنيل لايمو ل صظنيل قكل  لللل0.948ابانح تفلمل نصيليملصل ععلل2.90  لظن علتقلانصةلتلخنم  لنلتا  ا لت  سةلبمديتطل  ن ليلصل ععل

يوضلي للت   ت للخ   لتاجدجللللتقدأثسلتقلن وللتق يل لمهلتقديبلتقوساتلليللولييقللمان  ةلصاا لييي لنلتقدون  لتوظد ن لل ي لتاجدجللالتقديد  ل ه ل  لليل
قوساتلليؤث ل لالتق لييلل اولثمليعنصكي للخ  د علمالت دلين ل التقلن ل قلا جو ل نم ل ليا لتاديتطلتلح ن لتقلنتل   ال م تعلتقالللتقثنق ل  لتقد يي لت

 نلتلخنهلميت  قتق اا لتقع ت للنلم  ل لل

 يلللل0.46753اتنح تفلمل نصيليلصل ععلللل3.66يا لت لا ل   ه ل  لتاديتطلتلح ن للمج  ل انصتعلتقول ل ل  للللالبعد الرابع "الفعل": •
 لايللت دل لتقلانصةلتلخنم  لتا  ا لت الىلل4.00لل–لل3.30ض  لم ديبلميت   ل ععلل  ل لم  لمله نعلت لا ل  لتاديتهنعلتلح ن   ل  تا  لمنل  لل

منليل لا للمعننلةلتقديبللض  لم ديبل"ميت  " لاتق ل و لل  ل   ت لتقل ج لانقانلل0.000ابانح تفلمل نصيليلصل ععلل4.00بمديتطلتلح ن لاتق يليلصل ععل
 هل كث لم لم ةليا لتتخن لي تصلتلإ  نيلتقوساتلل لةلم تعليا لتتخن لي تصلتقع ت  ل نلإ   لتقوساتللليلليثسلتند نتل   ت لتقل ج ل لممنليل ل عل لىل  ن ةلمعننل

تقوساتلل تس ت علت د نق  لتيدجنيلل  د عل لالتقد م لم لتالليمنعلال ليييلتقمجن  لبااجدجللللستقع ت  لان تلمنليلو  ل ول نلتس ت لل و تصلتقدل ضلقلإ   ل
ابانح تفلمل نصيليلصل ععلللل3.30تا د لكلبااجدجلممنليل لهل لىلتقم نتلباقول ل"لتقع ت "قلنلتامن   ل جل لتقلانصةلت الىل لال ي لمديتطل  ن لاتق يل لالل

ن تليي لل  ل   ت لتقل ج  ليلملي ل  صي لتلخنهلتقم تصلتقج ن لل لا تجلللللتقديبلتقوساتللتامجاللليلليع ال لالتتخن لي تصل  ت ل       لممنليلم  ل  ل0.905
نللتقول للع ت للنلم  ل لل  لكن لتلإ   لممجلنلقلا جو ل نم ل يا لتاديتطلتلح ن لتقلنتل   ال م تعلتقالللتق ت ال  لتقد يي لتقوساتلليؤث ل لالتق لييلتق

 تلخنهلميت  قل

 يللل0.61759اتنح تفلمل نصيليلصل ععلل3.52يا لت لا ل   ه ل  لتاديتطلتلح ن للمج  ل انصتعلتق ضعنل ل  للالبعد الخامس "الرضا": •
 لايللت دل لتقلانصةلت الىلتا  ا لت الىلل3.90لل–لل3.20ض  لم ديبلميت   ل ععلل  ل لم  لمله نعلت لا ل  لتاديتهنعلتلح ن   ل  تا  لمنل  لل

ض  لم ديبل"ميت  " لا عسلادن جلن هلتقلانصةل لىل  لمللمعل   ت لتقل ج ل  اتلللل0.704ابانح تفلمل نصيليلصل ععلللل3.90بمديتطلتلح ن لالتق يليلصل ععلل
تقوسال تقد يي ل ييطل لال لنق  ل مؤ  تل ن تل يلد ل ال تقوساتل ل تلإ   ل م ل   ل تق ل ل  يتل ل  نل تاجد نعل صضننعل  ل ثم ل لصظ ل نق  ل  ل نل ليييل تلل
مال    بل  سلض  ل لللتق ضنلبمديتطل  ن ليلصل ل تقثنقث لتلخنننلمحنيلتل تقع ت   ل نل  ل ش  علادن جلتقلانصةل ابانح تفلللل3.20للتا د لكلنلي تصت هل

 منلقدييلن هلل لن تلتولخنهلتقنيلليلليل ل  للخنص لمدانيج ل  ل   ت لتقل ج ل لعليالاتلمييونلاتض نل ل  بمنليلل ل لتقالضل  لتاجدجلكن لمهنل1.082مل نصيلل
تاديتطلتلح ن لتقلنتلل   ج نل ل لتقالضلت   لبا لتقديبلتقوساتللكن لمانقال  هل المضل لان تلمنلظلل عليعل ا لباقجلتل لللتقع ت لعلا جو ل نم  ليا لل

 نلتلخنهلميت  قتتق ضنل   ال م تعلتقالللتلخنمسلل  لتقد يي لتقوساتلليؤث ل لالتق لييلتقع ت للنلم  ل ل

 للرابعا:اختبار الفرضيات

يايل تقل ي لتقدأثسي ل  لمد ستعلتقلصتتعععع  ل  ل   ت لت دانصتعل تقلجج لتلإظن  ل  ل  ونق  لتقلصتتعع لا قكل ديض حل  ل الص ضل  ض نعللت دعلنلن تل
لتقلصتتععع ق
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  لتقد يي لتقوساتللقهلعثسل ال وق ل  جن   ل لالم ديبلتادانهلتقعان لت يت  يلنحيلتاجد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلللاختبار الفرضية الأولى: ➢
 تقديتد لتوظد ن لقل

 :لت دانصل  ج لات لةل09ت لا لصيع

 لعينة واحدة  tاختبار 
Valeur de test = 1 

ل نصحلتاديتهنعل sigي   لل صظ لتلح يعع لtي   لل
Intervalle de 

confiance 95% de la 

différence 

لي   ل ل نللي   ل ا نل
ل2.7764ل2.7036ل2.74400ل0.000ل99ل149.264 الانتباه 

 قSPSS:لم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لال  ظنعلتقد ل  لتلإ جن لالمصدر

 

 جللم ديبل وق لاتق ليلصعلي  د نلللل99ا صظ لتلح ي ل ملل ل  ل ععلل149.264 ل  للللtم ل   لادن جلت لا ل   ه لا  ظل  لي   للل
م لللل0.000 تقمي لللل0.05انلل ي ل يمو ل نحو   اباقدنليل الجزائري  الشباب  انتباه  مستوى  على  إحصائية  دلالة  دو  تأثير  له  الفيروسي  التسويق  بأن 
الاجتماعي، المنتجات   التواصل  منصات  عبر  عنها  المعلن  الخدمات  لللو  تاديتهنعل ل2.744ك نل لال نصحل اتقلل نل ملللل تقلا نل تقم   ل ا منل

 الفرضية محققة. لالتقديتقععععل لاباقدنليل2.7764ا2.7036 ل  
تقلصتت لقل جد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلتقديتد للي ننعلتقد يي لتقوساتللنل ثاصةلتند نتلتقعان لت يت  يلمح للاختبار الفرضية الثانية: ➢

 توظد ن للقل

 :لت دانصل  ج لات لةل10ت لا لصيع

 لعينة واحدة tاختبار 
Valeur de test = 1 

ل نصحلتاديتهنعل sigي   لل صظ لتلح يععععععععع لtي   لل
Intervalle de confiance 

95% de la différence 

لي   ل ل نل ا نلي   ل
ل3.0131ل2.9469ل2.9800ل0.000ل99ل178.476 الاهتمام 

 قSPSS:لم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لال  ظنعلتقد ل  لتلإ جن لالمصدر

 

 جللم ديبل وق لاتق ليلصعلي  د نلللل99ا صظ لتلح ي ل ملل ل  ل ععلل178.476 ل  للللtم ل   لادن جلت لا ل   ه لا  ظل  لي   للل
بان التسويق الفيروسي يساهم في إثارة اهتمام الشباب الجزائري محل الدراسة للمنتجات و الخدمات  اباقدنليليمو لتقمي لللل0.05انلل ي لم لللل0.000

الاجتماعي التواصل  منصات  عبر  عنها  تاديتهنعللللالمعلن  اتقلل نل ملل ل  لل2.98 لك نل لال نصحل تقلا نل تقم   ل  لالل3.0131ا2.9469ا منل
 الفرضية محققة.تقديتقععععل لاباقدنليل

يؤ يلتقد يي لتقوساتلل لىل يق للصاا ل م م  لقلبللتقعان لت يت  يلنللخ   لتاجد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلتقديتد لللاختبار الفرضية الثالثة: ➢
 توظد ن للقل

ل:لت دانصل  ج لات لةل11ت لا لصيع
 لعينة واحدة tاختبار 

Valeur de test = 1 

ل نصحلتاديتهنعل sigي   لل صظ لتلح يعع لtي   لل
Intervalle de confiance 

95% de la différence 

لي   ل ل نلي   ل ا نل
ل2.7896ل2.6104ل2.700ل0.000ل99ل59.773 الرغبة 

لقSPSS:لم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لال  ظنعلتقد ل  لتلإ جن لالمصدر
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انللللل0.000 جللم ديبل وق لاتق ليلصعلي  د نلللل99ا صظ لتلح ي ل ملل ل  ل ععلل59.773 ل  للللtم ل   لادن جلت لا ل   هلا  ظل  لي   لل
المعلن  بان  اباقدنليليمو لتقمي لللل0.05 ي لم لل الشباب الجزائري في تجربة المنتجات و الخدمات  رغبة حقيقية لدى   الفيروسي يؤدي إلى توليد  التسويق 

 لالتقديتقععععل ل2.7896ا2.6104ا منلتقم   لتقلا نلاتقلل نل ملل ل  لل2.700 لك نل لال نصحلتاديتهنعللللعنها عبر منصات التواصل الاجتماعي
لالفرضية محققة.اباقدنليل

   لتقد يي لتقوساتللقهلعثسل ال وق ل  جن   ل لالتتخن لي تصلتقع ت لتقوللللقلبلتقعان لت يت  يلمح لتقلصتت قلاختبار الفرضية الرابةةةعةةةةةةةةةةة: ➢

 

 :لت دانصل  ج لات لةل12ت لا لصيع

 

 لعينة واحدة  tاختبار 
Valeur de test = 1 

ل نصحلتاديتهنعل sigي   لل صظ لتلح يعع لtي   لل
Intervalle de confiance 

95% de la différence 

لي   ل ل نللي   ل ا نل
ل2.8865ل2.7935ل2.8400ل0.000ل99ل121.154 الفعل" الشراء" 

 قSPSS:لم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لال  ظنعلتقد ل  لتلإ جن لالمصدر

 

لل0.000 جللم ديبل وق لاتق ليلصعلي  د نلللل99ا صظ لتلح ي ل ملل ل  ل ععلل121.154 ل  للللtم ل   لادن جلت لا ل   هلا  ظل  لي   لل
التسويق الفيروسي له تأثير دو دلالة إحصائية على اتخاذ قرار الشراء الفعلي لدى الشباب الجزائري محل   بأن   القولاباقدنليليمو لللل0.05انلل ي لم لل

 الفرضية محققة. لالتقديتقععععل لاباقدنليل2.8865ا2.7935ا منلتقم   لتقلا نلاتقلل نل ملل ل  ل2.8400 لك نل لال نصحلتاديتهنعلالدراسة
 يعل لتقعان لت يت  يلباق ضنل لللتيدجن للتاجد نعلالتلخلمنعلتا اجل نل  لحم علتقد يي لتقوساتلقلل ة:ساختبار الفرضية الخام ➢

➢  

ل:لت دانصل  ج لات لةل31ت لا لصيع
 لعينة واحدة  tاختبار 

Valeur de test = 1 

ل نصحلتاديتهنعل sigي   لل صظ لتلح يعع لtي   لل
Intervalle de 

confiance 95% de la 
différence 

لي   ل ل نللي   ل ا نل
ل3 ق0641ل2.5482ل2.9500ل0.000ل99ل124.182 الرضا 

 قSPSS:لم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لال  ظنعلتقد ل  لتلإ جن لالمصدر

 

لل0.000 جللم ديبل وق لاتق ليلصعلي  د نلللل99ا صظ لتلح ي ل ملل ل  ل ععلل124.182 ل  للللtم ل   لادن جلت لا ل   ه لا  ظل  لي   لل
 للللالشباب الجزائري يشعر بالرضا بعد اقتناء  المنتجات و الخدمات المروج لها عبر حملات التسويق الفيروسيبأن   اباقدنليليمو لتقمي لللل0.05انلل ي لم لل

لالفرضية محققة. لالتقديتقععععل لاباقدنليل3 ق0641ا2.5482ا منلتقم   لتقلا نلاتقلل نل ملل ل  ل2.8400ك نل لال نصحلتاديتهنعل
السادسةة: ➢ الفرضية  م ت  ل ي جللللاختبار  ت يت  يل  ل تقعان ل قلبل تقع ت ل تق لييل تقوساتلل لال تقد يي ل عثسل نل  يظلل  احل تعل وق ل  جن   ل

AIDASيليبل لىلتقليتم لتقليميا ت   ل)ت جسلالتا ديبلتقدلل  ل(قلل 

 
 

 

 
 

ل
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 :لادن جلت دانصلتقو اينعلتقو ض  لتق ن ت ل41ت لا لصيع

 

 مستوى الدلالة  Fقيمة  متوسط المربعات  درجة الحرية  مجموع المربعات ل

 الجنس
ل0.000ل81.900ل4.500ل8ل36.000ل  لتلمج ي نعل

للل0.055ل91ل5.00لتلمج ي نعلتقلت ل  ل
    99 41.00 المجموع 

 المستوى التعليمي 
ل0.000ل36.400ل2.000ل8ل16.000 بين المجموعات 

للل0.055ل91ل5.000 المجموعات الداخلية 
    99 21.000 المجموع 

 قSPSS:لم ل  لت لتقان ث لباو د ن ل لال  ظنعلتقد ل  لتلإ جن لالمصدر

 

 لانععللي  عع ل تقعع ل(Sig = 0.000)  جععللم ععديبل وقعع 81.900 ل عع للالجةةنستق ععي  لاد ععسل F معع ل عع  لادععن جلت ععلا ل  عع ه ليدضععحل  لي  عع 
 . لممنليعسل لىلاظي ل  احل تعل وق ل  جن   لنلعثسلتقد يي لتقوساتلل لالتق لييلتقع ت لل لي لو د فلت جس0.05  جن ً نل جللم ديبل وق ل

 لممععنليععل لكعع قكل لععالاظععي ل عع احلملجييعع ل لععيبل(Sig = 0.000) ا ععجوسلم ععديبلتقلوقعع 36.400المسةةتوى التعليمةةياد ععسل F ابااث  ل ل  لي  عع 
 ععنعلنلكعع لتاد ععسي  لو د فلتا ديبلتقدلل  للقلأ  ت قلايل علن تلتقجدن جلكي لمديتطلتا  لنعل  لتلمج ي نعل  لال وثععسلمعع لمديتععطلتا  لععنعل ت عع لتلمج يل

اي اععي لتقو ضعع  لتق ن تعع لانععيلمععنليلوععسل انيجععًنلاتضععً نلنلتععلييلتقععع ت لتادععأث لباقد ععيي لتقوساتععلل الععًنل عع هلتلخجععن صلتقليميا ت  عع قل جععنً ل لععالمععنلتععا  ليموعع لي
يعةةزى إلى العوامةةل  AIDASوجود فروق ذات دلالة إحصائية في تأثير التسويق الفيروسي على السلوك الشراء لدى الشباب الجزائري عبر مراحل نمةةوذج 

 الديموغرافية )الجنس و المستوى التعليمي(.
 خاتمة :

لخننل ععنلل التوتععد جن للنلضععي لمععنل ل جناقععهلنلنعع هلتقلصتتعع  ليموعع لتقمععي ل  لتقد ععيي لتقوساتععلل دععاحلت ععللت  اتعلتا  عع لتقعع لوليموعع للقلععع كنعل التاللجعع ل
ل   عع لتثاعع لنعع تلتقجععييلمعع ل ج نلنلتقا د لتق ي   ل ل لعليلللتقد يي لمج  ليجنةلت جن ل  ن ي لتولخنهل  ل دععاحل ععيتصتلال وععن  لمان عع تل عع لتقععع كنعلالتا ععد لو 

  ندععع ل عع للتقععععان لتقعع ي ليلدععع ا لت كثععع للAIDAS تقد ععيي ل لنق دعععهلنلتقدععأثسل لعععاللت يتاععبلتقجو  ععع لالتق عععليك  لقل  ععد لكلنل دلعععفلم ت عع ل عععي ج
لتتدخلتمنلال ون  لمالتقيتن طلتق ي   قلل

 اختبار صحة الفرضيات: 
  لتقد يي لتقوساتللقهلعثسل ال وق ل  جن   ل لالم ديبلتادانهلتقعان لت يت  يلنحيلتاجد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلللالفرضية الأولى محققة:
 تقديتد لتوظد ن لقل

محققة: الثانية  نل ثاصةللللالفرضية  تقوساتلل تقد يي ل تقديتد للي ننعل مججنعل تالل ل ج نل  ل تلخلمنعل ال قل جد نعل تقلصتت ل مح ل ت يت  يل تقعان ل تند نتل
 توظد ن للقل

يؤ يلتقد يي لتقوساتلل لىل يق للصاا ل م م  لقلبللتقعان لت يت  يلنللخ   لتاجد نعلالتلخلمنعلتالل ل ج نل  لمججنعلتقديتد للللالفرضية الثالثة محققة:
 توظد ن للقل

   لتقد يي لتقوساتللقهلعثسل ال وق ل  جن   ل لالتتخن لي تصلتقع ت لتقوللللقلبلتقعان لت يت  يلمح لتقلصتت قالفرضية الرابعة محققة: 

 يعل لتقعان لت يت  يلباق ضنل لللتيدجن لتاجد نعلالتلخلمنعلتا اجل نل  لحم علتقد يي لتقوساتلقلالفرضية الخامسة محققة: 

لAIDAS يظلل  احل تعل وق ل  جن   لنلعثسلتقد يي لتقوساتلل لالتق لييلتقع ت لقلبلتقعان لت يت  يل  لم ت  ل ي جلالفرضية السادسة محققة : 
ليليبل لىلتقليتم لتقليميا ت   ل)ت جسلالتا ديبلتقدلل  ل(قل

 توصيات: 
اسلمالتقديبلل بل ع  التاؤت نعلت يت  ي ل لال مجلتقد يي لتقوساتللض  ل هه نلتقترا   ل ل ند ل جللتتد لتفلتقودنعلتقعن   لالم تلقدون ل علتقول ق1

 تق ي لق

 ن قل بل  ليأ  لتقديبلتقوساتلل ل لتو دانصلتلخجيد  لتقثمن   لالتوظد ن   للقلعان لت يت  يلقض ن ليايقهلال ون ل علملهل عو لت  ق2
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 لقد ليللامن لتقميةلالتقضلفلالتقل  ل لاللا  للAIDAS بللال  ل  ت لتلح  علتقد ييم  لتقوسات  ل عو لم د  ل  لمؤ  تعل داالم ت  ل ي جلل ق3
  لنق د نقل

لتيترتحل ظ ت ل صتتنعلم دمال  ل ع  ل دنعل   ي ل دلو ل اليهن نعل دلو ل لقدل   لتقو عل ي لعثستعلتقد يي لتقوساتلقل ق4
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 لم لل2024,لل08لل12(قلتاصيخلتوتتر ت لل2022,لل11لل14قل)تقل نحلباق كبتا  سلتا دل ل ل:لتيحلاعه لنلتلخنصجلال  كنعلمج ي للانا لل ق19
httpS://enterpriSe.preSS/ar/Storie/2022لق

 لتيصط:لتال للتقلنليلو تصةللHiBaقلتيصط لتال للتقلنليلو تصةلتو  ن لل66(قل ات ال  يحلتا  سلتا دل ل لقل   سلتا دل ل قلل2022لمليليل يةقل) ق20
لتو  ن قل

تلمجل لتوكن يم  لقلا يثلل(قلتقد يي لتقوساتلل  لاتن طلتو جن لت ليلةل:تو  لتاونن    ل لتقج ن جلتقدها م  لالتو نحلتا دمال  قلل2022حمننيلتسمن   قل) ق21
لقل2326( ل1)ل6 للتقمنايا  لالتق  نت  

تا دل ل ق ق22 تا  سل تيحل لصتبل ل2024)ل توتتر ت ل تاصيخل ل12(قل ل09ل م لل2024,ل  ل
https://www.verifiedmarketreports.com/ar/product/second-hand-clothing-

market/ .ل
تق حم قل) ق23 تق طض  لبم ن لم لللAIDA(قل ي جلل2022تنصةل اللاللهل دج فلمح ل لالمح للمجننلل الل ال  يدهلبااييجلتقترا للاد لولل لمنعلتوالي ل

لق96 ل45 للمجل لكل  لتقتر   لتق طض  تقلي ل  قل
(قل  ظ لتث لتاييجلتقترا لل لالتق لييلتقع ت للقل  د لكلال منلقج ي جلل2021  ليلتقهنن ل  نتلتقلي  ل اللاللهلد لا لالمح للتقل  ل  للخض قل) ق24

AIDAلق379( ل1)ل6 للمجل لتقد يي لالتوتدث نصلالتقدج   لتا دلتم  صتةل نق لمؤت  لتاصيلاقلل
لا  تي  لت  ا  ل كديصته لت يت  :لكل  لتقلليتلتويدجن ي قلللتاثسلتقد يي لتقوسالتلل لالتلييلتا د لكلت يت  يق(قل2021 ياسةل ن   لتقين ت قل) ق25
) ق26 ملقل تقجوط؟(قلل2021,لل12لل12مجليل مليثل للل تك ل ثانيل ت نل ققن ل للعل توسط ل توتتر ت للللدجن  ل م لل2024,لل08لل05تاصيخل  ل

https://attaqa.net/2021/12/12.ل
) ق27 تقج  ل لقل تقد نصي ق(قلل2015مجهوللظنتعل تاجنصيفل تقدلنم لمال لمنعل تقل   ل لال تقوساتللنل ع  ال تقد يي ل توص   لصتنق لمنظ دس لللتث ل

لتوص  :لظنمل لتقيصين قل
لقل4( ل2)ل46 للتلمجل لتقل    لق  ق ة(قلتث لتتدخلتتلتقد يي ل  لتاؤث ي ل لالتق لييلتقع ت للقل  د لو قل2023ا ن ل اللتق   التلي قل) ق28

 
 


